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IISALMI JA TIENOOT  - ALUEELLISEN MATKAILUN 

TOIMENPIDEOHJELMA

Toimenpideohjelman on tarkoitus olla mahdollisimman 
konkreettinen työkalu, jonka avulla niin mukana olevat yritykset ja 
muut toimijat kuin myös alueen kunnat voivat hahmottaa yhteiset 
tavoitteet ja päämäärät sekä toimenpiteet, joilla näihin päästään.

Hyvässä vauhdissa oleva alueellinen matkailuyhteistyö tarvitsisi 
pikemminkin lisää resurssia vauhdittamaan yhteistyötä 
positiivisessa hengessä noususuhdanteen aikana.

Toimenpideohjelman taustalla on epävarmuus 
matkailumarkkinointiyhteistyön tilanteesta ja kehittämisestä
- Alueellista matkailumarkkinointiyhteistyöstä puhutaan monissa 

foorumeissa, konkretia on puuttunut 
- Matkailulla on merkitystä alueimagon luonnissa  Alueen 

matkailun merkityksen vähättely
- Murrosvaihe, jossa ”työrukkanen” vaihtuu  toimijat haluavat 

varmistaa, että myös julkinen puoli on sitoutunut pitkäjänteiseen 
yhteistyöhön

Taustamateriaalina jäsenistölle suunnattu matkailukysely, johon 
vastasi noin 50% jäsenistöstä (23 jäsentä+ Iisalmen kaupunki, 
Sonkajärven ja Vieremän kunnat).

Luonnos täydennetään Ylä-Savon Matkailuillassa esiin tulleilla 
näkökulmilla, toimenpiteillä ja tavoitteilla.



MIKÄ ON IISALMI JA TIENOOT 2018

Iisalmi ja tienoot on alueellinen matkailumarkkinointiryhmä. 
Toiminta-alue on Ylä-Savo

Henkilöresurssit: Iisalmen kaupunki
- Yksi vakituinen henkilö, matkailuun käytettävä työpanos n. 60 % 
henkilön kokonaistyöajasta. Henkilö toimii Iisalmi ja tienoot ryhmän 
vetäjänä ja työrukkasena. Palkkakustannuksia ei peritä Iisalmi ja 
tienoot matkailumarkkinointiryhmältä.

Toimijat:
Iisalmi ja tienoot jäseniä 23. Jäsenet ovat matkailuyrityksiä, 
tapahtumajärjestäjiä ja yhdistyksiä eri puolilta Ylä-Savoa.
Kunnista mukana Iisalmen kaupunki, Sonkajärven ja Vieremän 
kunta.

Historia: 
YSMA Ylä-Savon Kehityksen alaisuudessa, aiemmin Ylä-Savon 
Matkailu

Budjetti:
Vuosibudjetti 25 000 e. Koostuu kuntien 
markkinointiyhteistyömaksusta (0,5 e/asukas) ja toimijoiden 
markkinointimaksusta (410 e + alv/v/yritys. Lisäksi toimijoilla 100 
e/v/yritys yhdistystoiminnan kuluja)

Toiminnan hallinnointi:
Ryhmä toimii Iisalmen kaupunkikeskustan kehittämisyhdistys Iiden 
ry:n alaisuudessa erillisenä matkailujaostona. Ryhmällä on oma tili ja 
se tekee päätökset itsenäisesti omissa kokouksissaan.



MITÄ TÄLLÄ HENKILÖSTÖRESURSSILLA 

JA BUDJETILLA SAADAAN AIKAAN

Päivittäiset toimenpiteet
Iisalmi ja tienoot nettisivujen (fi/eng/ru) ylläpito ja kehitys (iisalmi.fi 
alustassa)

Seudullisen tapahtumakalenterin hallinta
Sosiaalisen median aktiivinen ylläpito ja hallinta
- Iisalmi ja tienoot Facebook, Instagram sekä Youtube

Esitteet
- yleisesite (fi/eng)
- tapahtumaesite (fi)
- aluekartta (fi/eng)
Iisalmen kaupungin medianäytöt (tori, kulttuurikeskus)

Yhteydenpito & organisointi
- verkoston keskinäinen yhteydenpito
- kokoukset
- tiedottaminen (mm. tarjolla olevat koulutukset)
- toimeksiantojen toteuttaminen, markkinointitoimenpiteiden 
suunnittelu ja organisointi (Esim. Suoma, Matkamessut)
- yhteydenpito seudullinen, alueellinen ja valtakunnallinen

Materiaalit
- valokuvat ja videot, kuvaukset 2-3 kertaa vuodessa
- esittelytarvikkeet (näyttelypöydät, teltta, esitetelineet yms)



TAVOITTEET LYHYELLÄ AIKAVÄLILLÄ

Iisalmi ja tienoot toimijat:
1) Nykyiset toiminnot turvattava (ks. edellä)
Jalkatyö, verkostot  nopea ja ketterä toimija

2) Mikäli kehittämistyötä halutaan tehdä, tarvitaan työhön 
yhden henkilön kokoaikainen työpanos
Lisäksi voidaan käyttää toimijoista koostuvia pieniä ideariihiä

3) Yhteistyöhön sitoutuminen laajasti
- Alueen toimijat ja kunnat sitoutuvat tiiviimpään yhteistyöhön = 
henkinen tuki ja rahoitus
- Yhdessä alueen kuntien, aluebrändien ja hankerahoittajien kanssa 
luotu SUUNNITELMA, tahtotila ja visio, jotka mahdollistavat 
pitkäjänteisen yhteistyön
- resurssit  tulokset  luottamus
tasapuolisuus
- Matkailu- ja tapahtumatoimijoita toivotaan mukaan enemmän ja 
aktiivisemmin 
- Lisää yhdessä tekemistä  innoittaminen  kaverikokoukset
- Iisalmi ja tienoot toimijat ovat valmiita lisäämään omaa 
työpanostaan (50%) ja rahoitustakin (41,67%), jos tehdään uusia 
kehittämistoimenpiteitä, mutta ei jos vain turvataan nykyiset 
toiminnot. Työ- ja rahallinen panostus voisi olla esim. suurten 
messujen kustannuksiin osallistumista tai edustamista Iisalmi ja 
tienoot roolissa.
- Yhteistyön syventäminen ja siten painoarvon kasvattaminen esim. 
Kuopio-Tahko Markkinoinnin, rahoittajien ja Visit Finlandin kanssa on 
tärkeää. Tähän työhön tarvitaan riittävä rahallinen kehittämispanos 
ja paljon jalkatyötä sekä kyläilykutsuja.

Matkailukysely



Vuonna 2019

• Yhteistyösopimus

Mukaan lähtevät kunnat

Iisalmi, Lapinlahti, Kiuruvesi, Sonkajärvi ja 

Vieremä

Kokonaisbudjetti n. 35 000 €

• Ylä-Savon yhteinen tapahtumakalenteri



ALUEELLISET VAHVUUDET

Luontomatkailu koetaan alueen ehdottomaksi 
vahvuudeksi (92,31%). Seuraavina tulevat 
tapahtumamatkailu (69,23%) ja kulttuurimatkailu (61,54%) 
sekä työperäinen matkailu (61,54%). 

Nämä kaikki voidaan yhdistää hyvinvointimatkailun sateenvarjon 
alle (vrt. Visit Finlandin FinRelax kasvuohjelma ja 
seutukaupunkiyhteistyö Slow Life).

FINRELAX
Suunnattu Venäjän, Saksan ja Japanin markkinoille

Hyvinvointimatkailu on kansainvälisesti kasvava ala, ja teema on 
noussut voimakkaasti tuotekehityksen eturintamaan. Ihmiset 
haluavat kuluttavan arkielämän vastapainoksi huolehtia 
hyvinvoinnistaan, ja siten edistää arjessa jaksamista, myös lomalla 
ollessaan. Tuoteteema pyrkii tuottamaan matkailijalle 
kokonaisvaltaista, sekä fyysistä että psyykkistä, hyvää oloa.

Jotta Suomi pystyy erottumaan kansainvälisestä 
hyvinvointitarjonnasta ja profiloitumaan hyvinvointimatkailun 
kohdemaana, on tuotetarjonnassa keskityttävä maamme 
luontaisesti tarjoamiin hyvinvointielementteihin. 

Mistä koostuu FinRelax -hyvinvointiloma?

Matkailukysely



ALUEELLISET VAHVUUDET

- SUOMALAISESTA SAUNASTA JA SAUNAPERINTEISTÄ

- HYVINVOINTIMÖKKILOMASTA. Lomalla kesämökillä yhdistyy 

luontevasti monet suomalaisen hyvinvointiloman elementit: sauna, 

rauha, luonto, puhdas vesi. Ja ehkäpä lähistöllä on vielä mahdollisuus 

nauttia hyvinvointihoidoista.

- VEDESTÄ. Suomen puhtaat vesistöt ja kauniit maisemat lievittävät 

stressiä ja erilaiset vesiaktiviteetit edistävät sekä fyysistä että henkistä 

hyvinvointia.

- METSÄSTÄ JA KEVYISTÄ LUONTOAKTIVITEETEISTA. Kevyet 

aktiviteetit (sauvakävely, patikointi, kävely, lumikenkäily, hiihto, uinti, 

avantouinti, golf jne.) ammattitaitoisesti opastettuna. Metsän antimet 

ovat omalta osaltaan tärkeä hyvinvointimatkailun elementti, ne ovat 

suomalaista power foodia.

- HILJAISUUDESTA, TILASTA JA VALOSTA. Mindfulness on päivän 

sana hyvinvointimatkailussa. Suomen luonnon rauha ja meitä 

ympäröivä hiljaisuus edesauttavat arjen kiireestä irtautumista ja 

poistavat stressiä. Ympäröivä hiljaisuus ja varsinkin talven kaamosaika 

edesauttavat hyvää, virkistävää unta, joka omalta osaltaan auttaa 

meitä kohtaamaan työpäivän haasteet. Laadukkaat hemmotteluhoidot

- RUOASTA. Terveydestään ja hyvinvoinnistaan huolehtiva matkailija 

haluaa lomallakin nauttia puhtaista, lähellä tuotetuista aineksista 

valmistettua terveellistä ruokaa.



ALUEELLISET VAHVUUDET

Alueella onkin nostettu jo parin vuoden ajan luontoa ja saunoja, 
henkilökohtaista ja kotoisaa palvelua sekä omintakeisia 
tapahtumia.

Olemme mukana Outdoors Finland Pohjois-Savo-hankkeessa, joka 
jatkuu 2020 vuoden loppuun saakka. Hankkeella parannetaan 
luonto- ja reitistökohteiden laatua sekä viedään niitä Keski-
Euroopan markkinoille. Ylä-Savon kohteina Sonkajärven 
Volokinpolku ja Iisalmen Koljonvirta.

Olemme mukana Lakeland Pohjois-Savo-hankkeessa, jossa 
pyritään löytämään erottautuvia tuotteita ennen kaikkea Kiinan 
markkinoille (Sari Hyttinen: SavoGrow, Kiti Häkkinen: VisitFinland)

Akatemiakoulutus?

Tuotteistus?



KEHITTÄMISTOIMINNAN 

PAINOPISTEET VUOSILLE 2019-2023

Kunnilta ja rahoittajilta toivotaan seuraavia asioita

Tapahtumamatkailuun liittyen: 
- Tapahtumapaikkojen infra ajan tasalla (90%)
- yhteismarkkinointi (90%)
- Yhteistyön koordinointi (esim. vuosikellopalaverit) (80%)
- Kannustava ja positiivinen ilmapiiri!

Työperäiseen matkailun kehittämiseen liittyen:

- Toimiva yritysneuvonta (44,44%)

- Joustava tuki kalustohankintoihin (44,44%)

- Joustava tuki tuotetestauksille (44,44%)

- Kannustava ja positiivinen ilmapiiri ja yhteistyö matkailun palveluja 

käyttävien yritysten kanssa

Luontomatkailuun liittyen: 

- Matkailullisesti tärkeiden retkeilyreittien kunnossapito ja kehittäminen (92%)

- Yhteismarkkinointi (92%)

- Joustava tuki tuotetestauksille (50%)

- Joustava tuki kalustohankintoihin (25%)

Kulttuurimatkailuun liittyen: 

- Matkailullisesti tärkeiden kulttuurikohteiden kunnossapito ja kehittäminen 

(100%)

- Yhteismarkkinointi (100%)

- Joustava tuki tuotetestauksille (33%)

Matkailukysely



TOIMINNAN PAINOPISTEET 
VUOSILLE 2019-2023

Tuotteistaminen
ja myynti

Vastuu: toimijat?

Alueen 
houkuttelevuuden 
lisääminen

Vastuu: ryhmän vetäjä, 
toimijat ja kunnat?

Päivittäistoiminnot

Vastuu: ryhmän vetäjä?

Netti, some, esitteet, 

tapahtumat, jalkatyö

Yrityskohtainen 

tuotteistus- ja 

myyntikoulutus 

Yhteismarkkinointi-

volyymin lisääminen

Kotimaa ja ulkomaat 

kohdennettu alue

Yhteistyö

Valtakunnallinen 

tunnettuus

Materiaalin tuottaminen ja jakelu tuotekärjellä

Iisalmijatienoot.fi, FB, Instagram, Youtube, Flickr

Painotuotteet, markkinointitilaisuudet

Verkostot ja sisäinen tiedottaminen

Tapahtumat, hyvinvointituotteet, alueimago

Kuopio-Tahko markkinointi

Visit Finland

Kunnat, hankkeet ja aluebrändit

Kaupallinen yhteistyö (myynti- ja) 

markkinointiorganisaatioiden kanssa 

Yritysryhmähankkeet

Alueelliset kehittämishankkeet



KEHITTÄMISTOIMINNAN 

PAINOPISTEET VUOSILLE 2019-2023

Yleiset kehittämistoimenpiteet – vastuu ryhmän vetäjällä + 
toimijoiden ideariihi

- Yhteistyö alueen vienti- ja ulkoista työvoimaa tarvitsevien yritysten 
kanssa, miten?
- Tuotteet tutuksi, uusien tuotteiden kehittäminen tarpeista käsin
- Systemaattinen markkinointi omiin vahvuuksiin pohjaten, 
yhteismarkkinointivolyymin kasvattaminen 
- Jatkuva materiaalituotanto; kuvaukset
- Tuotteet, saunat ja kokoustilat selkeästi sekä houkuttelevasti esille 
yhteisille Iisalmi ja tienoot-sivuille, nettisivujen aktiivinen kehittäminen
- TV-mainokset esim. yhdessä By Iisalmen kanssa (nuotiopiiri)
- Mainontaa 4- ja 5-tielle
- Matkanjärjestäjätapaamisia ja ryhmien kierrättämistä alueella
- Opintomatkat
- Alueen esittely keskeisille toimijoille ja ryhmille (esim. 
matkanjärjestäjävierailut, myyjiä ja Kiti Häkkinen kylään, bloggaajat)
- Ammattitaitoinen, asiaan perehtynyt, laajat verkostot omaava 
koordinaattori/vastuuhenkilö, jonka käsissä toteuttamista ohjaavat langat 
ovat
- Erityishuomio valtakunnallisten tapahtumien järjestäjätahojen 
tukemisessa (liikuntapuolen SM-kisat)

Matkailukysely



KEHITTÄMISTOIMINNAN 

PAINOPISTEET VUOSILLE 2019-2023

Hankkeet

Kehittämishankkeet, joilla tuotteistetaan luontoa ja kulttuuria 
(hyvinvointi!)
- laadukkaiden, omintakeisten tuotteiden kehittäminen
- kootaan alueen tuotteita ja tarjotaan niitä myyjille (bussifirmat, Wild 
Nordic, Karelia Expert)
- tuotetestaukset uusille tuotteille ja koulutukset  palvelun ja tuotteen 
laatu!
- Saavutettavuus (myös kv)
- opintomatkat

Myynnin kehittäminen – (yritysryhmähankkeet) 
- toimivat myyntikanavat ja houkuttelevat tuotteet, oman 
myyntiosaamisen lisääminen, tuotteista ja kohteista kiinnostuneiden 
myyntikanavien ja myyjien etsiminen (Wild Nordic, Karelia Expert)

Mukana maakunnallisissa matkailun kehittämishankkeissa

Luonto- ja kulttuurikohteiden infran ylläpito ja kehittäminen 
(kunnat)
- Matkailullisesti tärkeiden luonto-, tapahtuma- ja kulttuurikohteiden 
kuntoselvitys



KEHITTÄMISTOIMINNAN 

PAINOPISTEET VUOSILLE 2019-2023

Ylä-Savon tapahtumatuki?

• Markkinointiapu
• Yhteistyö järjestäjien, matkailutoimijoiden ja kuntien kesken
• Infran ylläpito ja kehittäminen
• Rahallinen tuki ja innostaminen tapahtumien tuottamiseen
• Erityishuomio valtakunnallisten tapahtumien järjestäjätahojen 

tukemisessa (liikuntapuolen SM-kisat)

Ylä-Savon matkailuneuvonta?

• Matkailuneuvontapisteet kunnissa?
• Tietojen vaihto?
• Yhteinen ilme?
• Iisalmen matkailuneuvonta seudullisena toimijana?

Yhteisen tapahtumakalenterin koordinointi kunnissa?

Tapahtumien lipunmyyntipisteiden kartoitus?

Liikuteltavan medianäytön käyttö seudun tapahtumissa?

Matkailukysely



TAVOITE 2023

MATKAILUTULON KASVATTAMINEN

Matkailutulon kasvattamisen kannalta tärkeät tavoitteet 

 tapahtumatuotannon ympärivuotisuus (84,62%)

 Iisalmi ja tienoot on Suomessa tunnettu matkailualue (84,62%)

 toimivat myyntikanavat (76,92%)

 alueen vahvuuksiin pohjautuvien aktiviteettien ja tuotteiden 

monipuolistuminen sekä lisääntyminen (76,92%)

 Vapaa-ajan matkustajien lisääntyminen (kotimaa + kv)

 Työperäisen matkailun kehittyminen (yhteistyö yritykset ja 

oppilaitokset), voiko Iisalmi ja tienoot olla työperäisen matkailun 

mallialue ja kunnon kokousten pitopaikka?

 seudullisesti, maakunnallisesti sekä valtakunnallisesti 

vakiintunut toimija ja haluttu yhteistyökumppani

 liikenneyhteydet ja saavutettavuus ongelmat ratkaistu

 Infran, tuotteiden ja palveluiden laatu kunnossa

Matkailukysely





Kiitos!
Minna Maukonen

Jarmo Miettinen

IISALMEN KAUPUNKI
ELINVOIMAPALVELUT
Matkailu Markkinointi Tapahtumat

Pohjolankatu 14, 74100 Iisalmi
Etunimi.sukunimi@iisalmi.fi

mailto:marika.makkonen@iisalmi.fi

