Yhdistyksen tarkoitus ja toiminta

Yhdistyksen tarkoituksena on sdantéjensa mukaisesti kehittda lisalmen kaupungin keskustan
saavutettavuutta, edistaa lisalmen seudulla toimivien yritysten yhteistoimintaa, lisdtd alueen kansainvalista
ja kansallista vetovoimaa ja tunnettavuutta seka valvoa alueen yritysten ja kiinteistonomistajien yhteisia
etuja.

Yhdistyksen toimintatapa sdantdjen mukaisesti liden ry:

e kehittda palvelualojen (kauppa, matkailu, kulttuuri, liikkunta, tapahtumat), yrittdjien, yhdistysten,
kiinteistonomistajien, asukkaiden ja lisalmen kaupungin yhteistoimintaa

e ottaa kantaa, tehda aloitteita, ja tiedottaa keskustan tai palveluliiketoiminnan kehittamista tai
viihtyisyytta koskevissa asioissa.

e koordinoida ja jarjestaa vuosittain toistuvia seka yksittdisia tapahtumia

® seurata jasenistonsa puolesta kaupunkikeskustan kehittamista ja suunnittelua koskevien
lainsddadannollisten sekd muiden hallinnollisten maaraysten muutoksia ja kehitysta.

e  jarjestaa tiedotus- ja neuvottelutilaisuuksia alueen yritysten, kiinteistonomistajien, julkishallinnon
yms. tahojen kesken tavoitteiden ja toimintamallien yhteensovittamiseksi

e |evittda tietoa jasentensa toiminnasta ja palveluista, alueen elinkeinoista, historiasta, nykytilasta ja
tulevaisuuden suunnitelmista medioiden valityksella ja jarjestamalla tiedotustilaisuuksia

® jarjestaa jasenilleen koulutusta
osallistuu elinkeinoelaman edustajana alueen yhdyskuntasuunnitteluun, mm. kaavoitus- ja
infrastruktuurihankkeisiin

e edistda lisalmen seudulla toimivien palvelualan yritysten alueellista ja maakunnallista
yhteistoimintaa

Yhdistyksen toiminnallinen alue on kaupunkikeskusta seka lisalmen seutu. liden ry on poliittisesti
sitoutumaton.

Yhdistyksen tarkoituksena ei ole toiminnallaan tuottaa siihen osallistuville voittoa tai muuta valitonta
taloudellista etua. Toimintansa tukemiseksi yhdistys kerda varoja markkinointi- ja jasenmaksuina seka
kannattajajasenmaksuina, ottamalla vastaan lahjoituksia ja jarjestamalla myyjaisia tai arpajaisia, solmimalla
yhteistydsopimuksia sekd hakemalla avustuksia julkisyhteisoilta.

Jasenyys
Yhdistyksen varsinaisiksi jaseniksi voivat liittya lisalmen seudulla toimivat oikeustoimikelpoiset yhteisot,
yksityiset henkilot, kaupungit ja kunnat. Yhdistyksen kannattajajaseneksi voidaan hyvaksya kaikki.
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liden ry:n tavoitteena on elavoittaa seka rakentaa positiivista, houkuttelevaa ja ajan hengessa olevaa kuvaa
lisalmesta kaupallisesti. Tapahtumat, yhteiskampanjat ja markkinointi ovat nakyva ja tarkea osa liden ry:n
toimintaa. liden on aktiivisessa roolissa myos keskustan ja koko kaupunkialueen kehittamisessa
kokonaisuutena ja keskustan vetovoiman lisddmiseksi.

Tapahtumat & yhteismarkkinointikampanjat
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Jaaliukumaen toteutus yhteistydkumppaneiden kanssa (talvi 2024)
Yhen illan juttu -ostosilta tapahtuma (kevat 2024)

Kivirantapaivat (kevat 2024)

Kesatorit (kesa 2024)

Louhenkatupdiva (elokuu 2024)

Parkattipaiva (syyskuu 2024)

Kuppilakulttuuria -tapahtuma (syksy 2024)

Yhen illan juttu -ostosilta tapahtuma (syksy 2024)

Joulunavaus (talvi 2023)

Muut vahvistumattomat tapahtumat ja kampanjat

Muu toiminta

o
o
o

(0]

Jasentapahtuma (maaliskuu 2024)

lisalmi ja tienoot verkkokauppa-alustan kehittdminen yhteistydssa matkailun kanssa (Johku)
Torin ja keskustan kehittdmisen ja sen eteenpdin vieminen yhdessa lisalmen kaupungin ja muiden
toimijoiden kanssa

Yhdistyksen kokoukset ja muut jasentapahtumat

Vuosibudjetti

liden ry: toiminta ja vuosibudjetti rahoitetaan kaupungin tuella seka kerattavilla jasenmaksuilla. Lisdksi liden
ry hakee erilaisia tukia ja apurahoja laaja-alaisen toiminnan kattamiseksi. Tapahtumia ja kampanjoita
rahoitetaan liidenin rahoituksen lisdksi erilaisilla osallistumis- ja kampanjamaksuilla seka
paayhteistydkumppaneiden tuella, jotta niistd saadaan rakennettua sisall6ltdan vetovoimaisia seka niihin
saadaan toteutettua kattavaa ja monikanavaista markkinointia niiden yhteydessa.
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IIDEN RY TOIMINTABUDIJETTI JA VUOSIKALENTERI 2024

Tapahtumat & kampanjat & kehittdminen 2024
Jadliukumadki lisalmen kaupungin kanssa 0
Kivirantapaiva 2400
Kesatorit + torin kehittamisen pienet kokeilut 4500
Louhenkatupdiva 13500
Parkattipdiva 2500
Joulunavaus 9000
Yhen illan juttu 2krt 3500
Kuppilakulttuuria 1500
Jasentapahtumat/kokoukset, seminaarit ym. Yleinen 2000
Muut vahvistumattomat tapahtumat ja kampanjat 1000
Yleisndkyvyys 500
Yht. 40400
Muut kulut

Henkilokunta 28224 °
Kirjanpito ja laskutus 4500
Yleiset markkinointikulut (mm.graafinen

suunnittelu+mainosmateriaalit) 1000
Lisdhlokuntaresurssi 6000
Muut kulut yhteensa 1500
Muut kulut yhteensa 41224

TULOT

lisalmen kaupunki toiminta-avustus 30000
Jasenmaksut 23625
Kaupungin tapahtumatuki (arvio, haku 2024) 6000
Hankerahoitus 0
Tapahtumien tulot:Louhenkatupdivd 12000
Tapahtumien tulot:Joulu 3000
Tapahtumien tulot:Parkattpdivat 1800
Tapahtumien tulot:Kivirantapdivdt 1700
Tapahtumien tulot:Yhen illan juttu 2500
Tapahtumien tulot: Kuppilakulttuuria 300
TULOT YHTEENSA 80925
TULOS -699
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LIITE 1: liden ry strategiakartta (nk. perus liden)

IISALMI JA TIENOOT - matkailumarkkinointiyhteistyo

lisalmi ja tienoot on seudullinen matkailun kehittamis- ja markkinointiorganisaatio. Virallisesti se on
lisalmen keskustankehittamisyhdistys liden ry:n alaisuudessa toimiva matkailujaosto. Matkailujaoston
toiminnan  suunnittelusta  vastaa lisalmen kaupungin  elinvoimapalvelujen  matkailu- ja
markkinointiasiantuntija yhdessa matkailujaoston jasenten sekd muiden kuntaedustajien kanssa. Jaostolla
on oma tili, strategia, toimintasuunnitelma ja budjetti. Toiminnan tavoitteena on seudun houkuttelevuuden
lissdminen, matkailun kehittaminen ja yrittajien yhteistyo niin seudulla, maakunnassa seka valtakunnassa.

Budjetti 2024

Matkailujaoston rahoitus koostuu matkailutoimijoiden (38 jasentda vuonna 2023) markkinointimaksuista,
kuntien (kuusi kuntaa) yhteistydsopimuksesta maksettavasta korvauksesta sekd mahdollisista muiden
toimijoiden tuista. Kokonaisvuosibudjetti on noin 53 000 €. Rahoitusta saadaan lisalmen ja Kiuruveden
kaupungeilta, Lapinlahden, Rautavaaran, Sonkajarven ja Viereman kunnilta. Kunnat ovat yhteisesti sopineet
sitoutumisestaan matkailun kehittamiseen ja rahoitukseen vuosille 2022-2024.

lisalmen ja Kiuruveden kaupungit, Lapinlahden, Rautavaaran, Sonkajarven sekd Viereman kunnat
osallistuvat lisalmi ja Tienoot -yhteistydhon 0,75 €/asukas + arvonlisdvero rahoitusosuudella vuodesta 2022
eteenpain. Henkild resurssoinnin osalta jokainen kunta lisdd panostustaan 0,1 hty, eli yhteensa kunnissa
tehddan matkailuyhteistyohon liittyvia toimenpiteitd vahintdan 1,0 htv verran (lisalmi 0,6 htv, muut kunnat
5 x 0,1 htv). Kunnan tybresurssia kdytetddn matkailuyrittdjien kanssa tehtdvaan yhteistyohon lisalmi ja
tienoot -ryhmassa.

Matkailun kehittdminen on osa laajempaa Yla-Savon elinvoimayhteistyotd, jonka kehittamista tullaan
tarkastelemaan tulevina vuosina aktiivisesti kuntien tehtavakentan muuttuessa hyvinvointialueuudistuksen
ja TE-palvelujen siirron kuntien vastuulle toteutuessa. Tassa yhteydessa on mahdollisuus tarkastella
resurssointia tarkemmin yhteistydssa yrityskentan kanssa

lisalmi ja tienoot markkinointi 2024 — Elamanmakuisia elamyksia
Kohderyhmat

* Elamysmatkailijat

Lahialueet (lisalmi & tienoot + 200 km). lisalmi ja tienoot jo entuudestaan tuttu.

Rentoja, hauskoja ja aitoja elamyksid arvostava aikuinen, joka etsii sisaltda arkiviikkoihinsa ja loma-aikoihin.
Han panostaa aikaan aikuisten seurassa ja omaan ystdavaporukkaansa, mutta harrastaa elamyksia myos
perheen kanssa.

* Juurilleen halajavat

Alue: Koko Suomi, lisalmi ja tienoot jo entuudestaan tuttu

Seudulle syntyneet ja sieltd pois muuttaneet. Palaavat aluksi perheen kanssa sdaannollisesti ja luovat lasten
ja isovanhempien valista suhdetta. Myohemmin itsendisesti tai puolison kanssa.
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* Kauttakulkijat

Alue: lisalmen ja tienoiden eteldpuoli. lisalmi ja tienoot alueena tuntemattomampi.

Hyvin toimeentuleva lapsiperhe, usein padkaupunkiseudulta. Vanhemmat 30-50-vuotiaat, kouluikdiset
lapset. Liikkuvat sdannollisesti  Yld-Savon seudun ldpi. Joko suvun luo pohjoiseen, tai
laskettelemaan/vaeltamaan.

Markkinoinnin painopisteet 2024

e Valtakunnallisesti tunnettu matkailualue
e Kustannustehokkaasti laadukkaita markkinoinnin tuloksia
e Mitattavia tuloksia

lisalmi ja tienoot PERUS & PLUS-jasenyys

Seka Perus- ettd Plus-jasenet hyotyvat markkinointitoimenpiteista. Plus-jasenyyden my6ta markkinoinnissa
tarjotaan enemman nakyvyytta yrityskohtaisille tuotteille ja palveluille.

Plus -jdsenena

e Palveluitasi nostetaan esille digimarkkinoinnissa (kampanjoissa)
e Palvelusi huomioidaan sosiaalisen median arvonnoissa ja kilpailuissa
e Vaikuttajayhteistyd huomioi aina myos Plus-jasenten palvelut
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Markkinoinnin mittarit

Tavoitteiden tayttymistd mitataan seuraavilla mittareilla. Mittareita seurataan neljan kuukauden jaksoissa.

Tavoite Kaytettavat mittarit Mittarin kuvaus
Valtakunnallisesti tunnettu Maininnat mediassa ja sosiaalisessa Mittarin avulla seurataan, kuinka usein lisalmi ja
matkailualue mediassa (Liana) tienoot ja jasenyritykset mainitaan mediassaja

sosiaalisessa mediassa. Seurattavat sosiaalisen
median kanavat ovat Meta & Twitter.

Valtakunnallisesti tunnettu
matkailualue

Kustannustehokkaasti laadukkaita
tuloksia

Markkinointibudjetti 2024

Verkkosivuston kavijamaara (kavijat & Mittarin avulla seurataan, miten verkkosivuston
uniikit kavijat) kavijamaarat kehittyvat verrattuna edellisen
vuoden vastaavaan ajanjaksoon.

Return of Marketing Invest (ROMI) Mittarin avulla seurataan, kuinka paljon
markkinointiin panostetut eurot ovat tuoneet
liikevaihtoa jasenyrityksille. Euromaaraisen kasvun
sijaan mitataan prosentuaalista kasvua verrattuna
edelliseen vuoteen. Tulokset kerdtaan jasenilta
sahkdiselld lomakkeella neljan kuukauden valein.

Prioriteetti 1 - Sosiaalisen median sisdlléntuotanto, arvonnat, digimarkkinointi
Prioriteetti 2 - Kuvamateriaali ja sisdllon kehittdminen, markkinoinnin jatkuva kehittdminen
Prioriteetti 3 - IImi6t, paikalliset hahmot ja tapahtumat

Toimenpiteet Budjetti
Matkamessut 2024 7000 €
Strateginen markkinointi ja kehitys 14 500€
MNordic Marketing 6 t, markkinoinnin kehittaminen ja koordinointi (Hurry) 4,5 t,
Verkkokaupan kehittaminen ja moderointi 2 t, Markkinoinnin suunnittelu 2 t
Digimarkkinointi 11000€
Digimarkkinointikampanjat 5 kpl (sis. mediarahan)
Vaikuttajayhteistyo 4500€
Sosiaalinen media 7200 €
Sisallontuotanto 3,5 t, Arvonnat ja kilpailut 7 kpl n. 2 t, Lippuarvonnatn. 1,1t,
sponsorointi 350 €
Muut 9000€
Visuaalinen suunnittelu 3 t, Painokulut 2t, Valokuvaus 2 t, Kokoukset 1t,
Sidosryhmayhteistyd 1t
Yhteensa n.53200€
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Muu toiminta
Matkailun kehittamishankkeet

Hankehakemus jatetty syyskuussa 2023, hakemus on kasittelyssa Pohjois-Savon liitossa.
e® Kasvua ja kansainvalistymista vastuulliseen matkailuun -hanke
o Toteutusaika 1.1.2024-30.6.2026
o Hakija: lisalmen kaupunki
o Toteutusalue: lisalmi, Kiuruvesi, Lapinlahti, Sonkajarvi, Vierema, Rautavaara
o Kohderyhma: Yla-Savon alueen matkailutoimialan yritykset ja —toimijat seka erityisesti
lisalmi ja tienoot —markkinointiryhman yritykset

Seudun matkailuneuvonta
e Karhun Kellari (Kauppakatu 13, lisalmi) / IPK Hockey Oy:n henkil6kunta, joka on koulutettu tahan
tehtavaan. Kustannukset matkailuneuvonnan yllapidosta lisalmen kaupunki
o Matkailuneuvonta kuntakeskuksissa seka matkailuyrityksissa

Markkinointiyhteisty6
® Yhteistyo/osallistuminen lisalmen kaupungin By lisalmi brandimarkkinoinnin kampanjoihin
e Matkailun kehittdmisen muut toimenpiteet, lisalmen kaupunki

LIITE 2: lisalmi ja tienoot toiminnan strateginen viitekehys 2023-2025
LIITE 3: Yla-Savon seudun matkailun strateginen viitekehys 2023-
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LITE 1

IIDEN ry:n strategiakartta

MAKYMA v. 2025 (visio)

Positiivisen yhisistoiminnan tulok-
sana aikaansaatujen (pientanking
parannustan myata lisalmen
keskusia-alusalla likkuvien ja
asioivien ihmisten vilbywyys,
mialikuva ja asiakaskokermus on
myonleinan ja paranee jatkuvasti.
Aikaansaalu noste edesauttaa
akliivisten ja manesiyvien yritysian
Inimintaa aluealla.

PERUSJUONI / PUNAINEN LANKA

Lupaus: Positiivista ja kiinnostavaa
toimintaa lisalmen keskustaan
yhdessd jisenten ja sidosryhmien
kanssa

liden ry on loiminia-alusellaan yhisis-
tyon innastaja, kokoaja ja asioihin
tarttumisan moottori jolla on rittavaEt
resurssit vision oteuttamisean

]

MITA? KENELLE? MITEN?
lhmisid paikalla houkutbelsvan

ajjulll

KESKEISET LINJAUKSET

Yhtelstyd ja vuoropuhelu
- lidan ry:n rooling on olla lisatmen
keskustaasa tapahiuvan yhialstol-

TOIMENMPITEET

rménnan aktivada ja moottori

s

Tapahtumat ja kampanjat
- MEEritall&&n vuosittain toimintesuun-
nitelman yhteydesss mitd seuraavens

Exoeysteamdartan kuvaaminen kokonalsuwedeata |8 siihan Bbyvistd
toimiedsta, vastuualuelsta sakd rooleista (tavoiteena sellayitds
toimengitaisin tarttumista (a niiden eteanpain vientid)

Pyydetdan ja edellytetidn muita ekosysieaman kuubevilta taholita
aktirvista vuorovakutesta je tiedotusta den ny:n suuntzan ako-
syateemikartassa madritelyjen tyanjakoen ja rocken mukaisesh
liden ry i lahde kilpailermaan nimensa brindsyksessd muiden
alpesan tobmijoiden kanssa vaan bednddd omat tapahtemat ja
ampaniat tunnetuks ja cdotebulke! s8nndiaikal tapahtumikai
Riittévien resurssien warmistaminan tosminnan tason yiSpdaméiseksi

vuanna arganisoldaan {vuasikella)
- MBE&ritelladn mitd jarjestet&En tae ja
mihin mydtdvaikutetaan

Infrastrubtuur ja rekentest

- lisakmen kaupunk&eskusian foims-
* Ja vilhtyleyyden edistaminen
saka ylal adun (4 | n ntras-

Lasditaan vakiomalll tapahtumien [a kampanjoiden cogansEoinnilla
{tavodteana halpompd [a sujuvampl tapahbemalarjestamenen)
Lucdasn omala tosminnalla pitk&ianteinan ja ennakoitavissa oleva
perusta jdeenten omills markkinointsuunnitelmille, joisaa he vebvat
ottas huomeoon liden ry:n fuotiaman lis&anon

Aktvoidaan mybs muita teémijolta toleutamaan omea tapahtumiaan,
eslm. seurat yms. liden ry jakaa omaa kokemusiaan [a tetoa
tapahbumien jGnestimisestd omala todminta-aheeelaan

sien eslil pltiminen ja esintuominen

Jasenten yhtelstolminta

- Yil&pidetaan tolminnan vuosikelloa
asena toimintasuunnitelmaa

—*|- Yil&pidetaan kanaves jasentan kes-

kuudesta nousevien tarpeiden s4an-

liden ry on aktévinen (& aloitteallinen rakennetiuun kaupunks-
ymparistdan kohdistiuvien odobustan, tarpeiden ja tolmeanpitesden
suhteen lsalmen kaupunkikeskestan alusealla

Mydtivalkutetzan vilhtyisyyden, myontesyyden ja positibiaan
Imagaon kehittymiseen lisatmen kaupunkkeskustan ja torn alusslla
Digetaalisen infrastruktmenn mahdoiisuuksian salitbely

nilliselle kEsittalylle

loiminnan edesauttaminan ja
organisointi lisalmen
kaupunkikeskustan alusalia

MITTARI JA TAVOITE

Yhteistyd ja vp Ekcay ik merkillyjen tabajen
aklitvisuus [tavoitieana ilse vaikullaa ndiden akivoilumisesn),
resurssd suhlesssa lormintaan kahdislusiin adobuksin

lisalmean keskusla-aluselle
larpeallisten imeanpitaiden
havainnainti, niikin reagainti ja
sopivien ratkaisujen hakeminan
varkostojen avulla

Tapahtumat & kampanjat  Tapahlumien maara, Osalisiu-
jien midnd, Kaupalisen lisdarvan madrd

Infrastrukiuuri ja rakenteet Parannusien miars

Yuosiellon aktévinen tiedottaminen jasends |8 aldosryhmae, jotta
namé velvat huomsssds t3man emissa suunnitelmizaaan
Keratddn ja kasitellaan athuvast! omian [Baenten keskusdeata ja
sadaaryhmilté tubevia huomioita ja patautetia toiminta-alusslla
olevista toémenpiteita edellytiavist asiodista seka reagosdasn
naihin tanvitaessa aktiiviaest

liden ry:n haltukaesan reknytoidaan [Bsenia laajast ekoaysteemi ja
strategian toteutukaan laajuus huomioon ottasn

Harjoitetaan akiiivista jasenhankintaa tobminta-abueela

Jigenton yhisistoiminta  Jisenmidanan kehitys, ji v
Ioiminnallinsn aklivisuus osana liden ren toirinlaa, j@sen-

Lyytywiisyys
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LIITE 2

lisalmi ja tienoot toiminnan strateginen viitekehys 2023-2025

Strateginen viitekehys on luotu lisalmi ja tienoot toiminnan ja vuosittaisen operatiivisen
toimintasuunnitelman tueksi. Seudun matkailukysyntad rakentuu vain johdonmukaisella kehittamistyolla
pitkalla aikavalilla. Yla-Savon matkailun kehittdmisen syddmena ja mahdollistajana toimii lisalmi ja tienoot
toiminta.

Missio:

Edistaa toiminnallaan muutosta kohti vetovoimaisempaa Yla-Savoa.

lisalmi ja tienoot jasenille tarjotaan uusia keinoja yhteistyohon ja tuetaan yritysten toiminnan kehittamista.
Toiminnan avulla varmistetaan tavoite palvella alueelle saapuvia matkailijoita asiakaslahtoisesti ja
savolaisella vieraanvaraisuudella.

Arvot:

1. asiakaslahtoisyys, 2. yhteistyékykyisyys, 3. vastuullisuus

Arvot ovat koko toiminnan selkdranka ja strategisen viitekehyksen ytimessa. Arvot ohjaavat koko toimintaa
ja niiden pitaisi nakya seka sisdisesti henkilostolle ettd ulospain asiakkaille, sidosryhmille ja muille verkoston
jasenille. Toiminnan arvoista johdetaan koko seudun matkailun yhteinen arvolupaus.

Tavoitteet 2025

Asiakkaat:

1. Tavoitteena on pitaa nykyiset jasenet tyytyvaisina ja aktivoida koko jasenverkosto entista aktiivisempaan
yhteiseen kehittamistyohon.

2.Tehda aktiivista jasenhankintaa ja kasvattaa jasenmaaraa vahintaan viidella (5) jasenelld per vuosi.

3. Kehittda houkutteleva yhteistyokonsepti suurten yritysten kanssa.

Kehittyminen

1. Yhteistyon ja verkoston kehittdminen ja aktivointi

2. Kehittaminen yli toimialarajojen, yhteistyokonsepti

3. Resurssien (henkild, raha, osaaminen) kasvattaminen tehdyn tyon vaikuttavuuden ja tuloksellisuuden
myota

4. Osaamisen kasvattamisen myota innovatiivisuutta lisaa

Painopistealueet ja kehittamistoimet 2025

1. Yhteistyon ja verkostojen kehittaminen (myos yli toimialarajojen)
2. Resurssien kasvattaminen

3. Tuotekehitystyon edistaminen

4. Digitaalisuus: markkinointi ja myynninedistaminen

5. Kansainvalistymisen ensiaskeleet
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LIITE3

Yl3-Savon seudun matkailun strateginen viitekehys 2023-

Yla-Savon seudulle ei ole aiemmin ollut laadittuna varsinaista matkailustrategiaa eikd seudun
kehittdmisstrategiassa ei ole matkailualan painotusta. Syksylld 2022 luodulla Yl&-Savon seudun matkailun
strategiselle viitekehykselle suuntaa antavat maakuntatasolla laaditut kehittdmissuunnitelmat mm.
maakuntaohjelma, Pohjois-Savo Lakeland2 -hankkeen suunnitelmat (hanke pdattymassa) ja maakuntarajat
ylittdva Lakeland-suuralueyhteistyd. Yhteenvetona edelld mainituista materiaaleista maakunnan ja
Yla-Savon seudun matkailun kehittdmisessa painottuvat seuraavat asiat: ylimaakunnallinen yhteistyé ml.
Visit Finland yhteistyd, kasvun hakeminen kansainvalisestd matkailusta, luontomatkailun ja tuotetarjonnan
kehittaminen laaja-alaisesti ja kestavasti, myynnin, markkinoinnin ja liiketoimintaosaamisen kehittdminen,
seka digitalisaation monipuolinen hyédyntaminen. Jatkossa on huomioitava my6s yhteistyd mahdollisesti
perustettavan Pohjois-Savon Matkailu Oy:n kanssa.

Yla-Savossa matkailuelinkeinoa on kehitetty systemaattisesti vuodesta 2014 ldhtien ja koronapandemiaa
edeltavat vuodet olivatkin hieman kasvusuunnassa matkailutilastojen valossa. Seutu on paremmin tunnettu
muista elinkeinoista ja teollisuuden aloista, ja siella sijaitsee useita valtakunnallisesti ja kansainvalisestikin
menestyneita yrityksia esim. Genelec, Ponsse, Olvi, Normet ja Profile Vehicles. Iso osa seudun matkailusta
koostuukin naiden yritysten yritys- ja liikematkavieraista.

Nykytilassa seudun matkailu on hyvin vahvasti kotimaa painotteista. Tulevaisuudessa voimakkaamman
kasvun saavuttamiseksi katseet tulisi suunnata myos tarkkaan valituille kansainvalisille markkinoille ja/tai
kohderyhmille. Tama tarkoittaa ensisijaisesti laadukkaiden kansainvilistd kysyntdd vastaavien
matkailutuotteiden kehittamista seka kansainvalisten verkostojen rakentamista. Huomioitavaa kuitenkin on,
ettd kansainvalisen matkailun kasvattamiseksi tarvitaan laaja-alaista maakunnallista ja maakuntarajojen
ylittdvaa yhteistyota seka hankkeistamista.

Arvot, missio ja visio

ARVOT: Pitkajanteisyys, vastuullisuus, rohkeus ja ihmislahtoisyys

Seudun arvoilla tarkoitetaan niitd ohjenuoria ja periaatteita, joiden tulisi ndkya seudun ja sen yritysten
paivittdisessd toiminnassa, matkailun johtamisessa, sekd matkailijoiden kohtaamisessa ja palveluiden
kehittamisessa. Yla-Savon seudun matkailun kehittdmista tehddan sitoutuneesti pitkalla aikajanteella.
Toimintaa ohjaavat vastuullisuuden kaikki elementit ja rohkeus ndahda seudun aitous ja omaleimaisuus.
Tekemisen keskidossda on ihminen. Han on yrittdja, tyontekija, yhteistyokumppani, matkailija. Kaikki
tekeminen lahtee ihmisen tarpeista ja mahdollisuuksista saavuttaa omat tavoitteensa.

MISSIO: Elamanmakuisia elamyksia

Missiolla tarkoitetaan seudun olemassaolon tarkoitusta. lisalmi ja tienoot tarjoaa matkailijalle aitoja,
elamanmakuisia elamyksia. Kiireettomyys ja savolainen elamanluonto luovat perustan stressivapaaseen
lomailuun. Matkailijan mieli vedatetdaan positiiviseen viretilaan aidoilla savolaisilla stressilaakkeilla kuten
maaseutumaisella kotoilulla sekd puhtaan luonnon rauhoittavalla vaikutuksella. Taalld voit nauttia
olutpadkaupungin antimia, inspiroitua alueen yritystarinoista seka tutustua kulttuurihistoriallisiin kohteisiin.
Kun on kerran kokenut ihmisten valittomyyden, on lisalmeen ja tienoille suorastaan pakko palata takaisin.

VISIO: Autenttinen ja omaleimainen kotimaan matkakohde, jossa yhdistyvdat muista erottuvalla tavalla
luontomatkailu, kulttuuri, uniikit tapahtumat ja elamanmakuiset kohtaamiset. Aktiivisella yhteistyolla
myos kansainvalisesti vetovoimainen matkakohde valitussa markkinassa
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Matkailuseudun visio tarkoittaa ndakemysta siita tulevaisuuden tavoitetilasta, jossa seutu haluaa olla tietyn
ajanjakson kuluessa. Vision tulisi olla inspiroiva ja motivoiva. Sellainen, etta kaikilla saman asian eteen tyota
tekevilla olisi vahva tahto sitoutua siihen. Yld-Savon seudun visio katsoo rohkeasti vuoteen 2025. Seutu
houkuttelee selkedsti aiempaa enemman matkailijoita sekd kotimaasta ettd ulkomailta. Lisaksi yhteistyota
tehddan jatkuvasti laajemmin yli seuturajojen. Yl3-Savo |0ytda oman erilaistumiskulmansa ja tulee
tunnetuksi uniikista kombinaatiosta: seutu yhdistda luonnon, omaleimaiset tapahtumat seka historian ja
kulttuurin. Missdan muualla Suomessa matkailija ei paase kokemaan jotain ndin autenttista, luovaa ja
rosoistakin. Visio tulevasta on tekijoidensa nakdinen. Seutu ei lahde tekemaan itsestaan muiden kopiota.

Yla-Savon seudun matkailun kehittamisen tavoitteet

Strategiset tavoitteet

Houkutteleva seutumatkailukohde seka kotimaassa ettd Saksan markkinoilla, painopisteena on
kotimaan matkailun markkinaosuuden kasvattaminen seka kansainvalistymisen ensi askeleiden
ottaminen.

Vuosittainen kokonaiskasvu ydpymisissa (rekisterdityneet) on 10 %.

Alueen vahvuuksiin pohjautuvien aktiviteettien ja tuotteiden monipuolistuminen sekd
lisddntyminen.

Seudullisesti vakiintunut toimija ja haluttu yhteistyokumppani

Toimivat myynti- ja markkinointikanavat

Strategiset painopisteet ja kehittdmistoimet

Yhteistyon ja verkostojen kehittaminen

Tuotekehitys ja tuotteistaminen, laadun parantaminen

o Luonto- ja kulttuurimatkailutuotteet

o Tapahtumat

Kotimaan matkailun markkinaosuuden kasvattaminen valituissa kohderyhmissa
Kansainvalisen matkailun kehittdminen valitussa markkinassa ja kohderyhmassa
Digitaalisuuden ja ostettavuuden kehittaminen
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