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N O R D I C M A R K E T I N G  
NordicMarketing on suomalaissaksalainen 
markkinointiyhtiö, joka tarjoaa vankkaa matkailuosaamista 
ja käytännön kokemusta pitkältä ajalta. Yhtiö toimii 
Suomesta ja Saksasta käsin, josta verkostomme ulottuu 
koko Eurooppaan. Palvelujamme ovat erilaiset koulutus- ja 
asiantuntijapalvelut sekä Keski-Euroopassa toteutetut 
räätälöidyt vientimarkkinointi- ja 
kehittämispalvelut. Asiakkaitamme ovat mm. oppilaitokset 
ja kehitysyhtiöt sekä Suomen, Ruotsin ja Norjan 
matkailuyritykset, -keskukset ja –alueet.
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GRETA TANSKANEN
YRITTÄJÄ,  NORDICMARKETING 

• Oululaislähtöinen Greta on työskennellyt matkailun ja markkinoinnin
parissa 20 vuotta ja toimii yrittäjänä kymmennettä vuotta. 

• Ydinosaamista ovat matkailun kokonaisvaltainen kehittäminen, yhteistyö ja 
verkostojen rakentaminen sekä erilaiset strategia- konseptointi- ja 
suunnittelutyöt.

• Toimii yrittäjänä NordicMarketing Finland Oy:ssa ja enemmistöomistajana
saksalaisessa NordicMarketing

• Ennen yrittäjyyttä työskennellyt erilaisissa matkailu- ja markkinointialan
tehtävissä mm. Oulun kaupungilla, saksalaisessa NordicMarketing
GmbH:ssa sekä mainostoimisto Pohjolan Myllyssä (nyk. Miller&Lean Oy). 
Lisäksi toiminut projektipäällikkönä lukuisissa eri matkailualan hankkeissa
ja toimeksiannoissa

• Työkokemuksensa myötä hän ymmärtää matkailun organisoitumisen ja 
alueellisen yhteistyön toimintamallit sekä tuntee käytännön tasolla
alueorganisaatiotyön, yhteistyön ja yrittäjyyden haasteet. 
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1. JOHDANTO –
MATKAILUN 

TOIMIALA- JA 
MARKKINAKATSAUS
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Matkailu on Suomessa kasvava  
palveluvientiala ja merkittävä työllistäjä
Matkailu on kokoaan suurempi toimiala 1 matkailueuro tuo 61 senttiä muille toimialoille

MATKAILUN 
KOKONAISKYSYNTÄ 2019 

16,3 mrd. €

• Matkailualoilla työskenteli 5,8 % 
koko maan työvoimasta. 

• Koko maata suurempi osuus oli: 
Ahvenanmaa (21,5 %),          

Lappi (8,7 %), Uusimaa (6,3 %), 

Pirkanmaa ja Etelä-Karjala (6 %) 

• Matkailutoimialat muodostavat 
2,7 % BKT:sta 

• Saman verran kuin maa-, metsä- 
ja kalatalous 

• Puolitoista kertaa enemmän kuin 
elintarviketeollisuus

5,3 mrd.€
MATKAILUVIENTI 2019

• Kaksinkertaistunut 2000-luvulla

• Yhtä suuri kuin Suomen kaikki 
korkean teknologian vienti 
yhteensä 

• 5,4 % vientituloista 
• 17 % palveluiden vientituloista

• Matkailu on toiseksi suurin 
palveluviennin ala televiestintä-, 
tietojenkäsittely- ja tietopalveluiden 
jälkeen.

• Matkailuviennin kasvu on selvästi 
muuta palveluvientiä nopeampaa.

• Matkailualat työllistävät myös 
muiden alojen osaajia. 

• Matkailuelinkeinon merkitys 
korostuu harvaan asutuilla 
alueilla. 

• Matkailualan yritysten liikevaihto 
oli yli 21,0 mrd. €.

MATKAILU TYÖLLISTI 2019 

154 000 
TYÖNTEKIJÄÄ

29 000  
YRITYSTÄ, 2019

Ravitsemistoiminta 77 300 hlöä 

Henkilöliikenne 40 000 hlöä 

Kulttuuri, urheilu ja virkistyspalvelut 17 600 hlöä 

Majoitustoiminta 16 300 hlöä 

Matkatoimistot ja vastaavat 2 900 hlöä

Lähteet: Eurostat, Finavia, LVM, Oxford Economics, Suomen Pankki, TEM, Tilastokeskus, UNWTO, Visit Finland, ja WTTC.  
Lue lisää: www.visitfinland.fi > Tutkimukset ja tilastot

SUOMEN MATKAILU  
PALAUTUU VUONNA   

2024   
PANDEMIAA  

EDELTÄVÄLLE TASOLLE 

KANSAINVÄLISET KONGRESSIT 
JÄTTIVÄT SUOMEEN 2016 

151,0 milj.€
Kongressivieras kuluttaa keskimäärin 
1340 € vierailua kohden (2016) 

136 413 kongressidelegaattia (2019)
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KASVU – KANSAINVÄLISILTÄ MARKKINOILTA?





2. MATKAILUN 
ALUEKEHITTÄMINEN
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3. MATKAILUN 
YHTEISMARKKINOINTI 

JA VERKOSTOT
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YHTEISMARKKINOINNIN HYÖDYT

Joukkueajattelu

Yhteinen suunta

Syöttöpeliä

Brändihyöty

Resurssit

Laatutaso

YHTEINEN TAVOITE !



YHTEISMARKKINOINNIN HAASTEET

Raha muuhun kuin sovittuihin toimenpiteisiin

Julkishallinto vs. elinkeinoelämä

Liiallinen demokratia / kärkituotteet

Roolit

Pienet vs. suuret

Sisäinen tiedotus

Välistävedot

Strategiasta / ydinviesteistä kiinnipitäminen



Selkeä strategia ja johtaminen

Sitouttaminen ja sitoutuminen

Resurssit ja rahoitus

Julkisen ja yksityisen sektorin saumaton yhteistyö

Aktiivinen verkosto

Tiedottaminen ja viestintä

Realistiset odotukset

Muuta?

ONNISTUNEEN YHTEISTYÖN EDELLYTYKSET
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5. VERKOSTOISTA 
VOIMAA
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YRITYS

Kilpailijat

Yhteistyö-
kumppanit

Rahoittajat

Muut
toimittajat

Alihankkijat

Asiakkaat

YRITYKSEN 
VERKOSTOKARTTA 
ESIMERKKI



Menesty verkostoissa – 10 vinkkiä

1. Ajattele verkostoa alustana oman bisneksen kehittämiselle – ole suunnitelmallinen! 

2. Ole aidosti ja aktiivisesti mukana – niin saat enemmän!  

3. Ole itse se henkilö, jonka kanssa haluaisit verkostoitua – sitä saat mitä tilaat?

4. Ole luottamuksen arvoinen – tee se, minkä lupaat!

5. Muista, että kaikki eivät tunne kaikkia, edes omalla alueellasi – älä oleta mitään!

6. Hyväksy erilaisuus, sillä tarvitset ympärillesi erilaista osaamista ja tapoja toimia – yhdessä parempia!

7. Muista tasapainoinen hyötysuhde – saadakseen on annettava!

8. Varaa riittävästi aikaa verkoston rakentamiselle ja ylläpitämiselle – johda ja hoivaa verkostoa!

9. Sitoudu verkoston toimintaa ja sitoutua käytökselläsi muutkin – ole esimerkillinen!

10. Tartu tilaisuuksiin!



5. YHTEENVETO
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ELÄMYS MYY – EI DESTINAATIO!



KIITOS 
JA 

VERKOSTOIDUTAAN!

LINKEDIN: GRETA TANSKANEN
GRETA.TANSKANEN@NORDICMARKETING.FI
+358 40 162 44 66

https://www.linkedin.com/in/gretatanskanen/
mailto:GRETA.TANSKANEN@NORDICMARKETING.FI

