Yhdistyksen tarkoitus ja toiminta

Yhdistyksen tarkoituksena on sadantdjensa mukaisesti kehittda lisalmen kaupungin keskustan
saavutettavuutta, edistda lisalmen seudulla toimivien yritysten yhteistoimintaa, lisdtd alueen kansainvalista
ja kansallista vetovoimaa ja tunnettavuutta seka valvoa alueen yritysten ja kiinteistonomistajien yhteisia
etuja.

Yhdistyksen toimintatapa sdant6éjen mukaisesti liden ry:

e  kehittaa palvelualojen (kauppa, matkailu, kulttuuri, liikunta, tapahtumat), yrittdjien, yhdistysten,
kiinteistonomistajien, asukkaiden ja lisalmen kaupungin yhteistoimintaa

e  ottaa kantaa, tehda aloitteita, ja tiedottaa keskustan tai palveluliiketoiminnan kehittadmista tai
viihtyisyytta koskevissa asioissa.

e  koordinoida ja jarjestaa vuosittain toistuvia seka yksittdisia tapahtumia

e  seurata jasenistonsa puolesta kaupunkikeskustan kehittamista ja suunnittelua koskevien
lainsadadannollisten sekda muiden hallinnollisten maaraysten muutoksia ja kehitysta.

e  jarjestaa tiedotus- ja neuvottelutilaisuuksia alueen yritysten, kiinteisténomistajien, julkishallinnon
yms. tahojen kesken tavoitteiden ja toimintamallien yhteensovittamiseksi

e |evittda tietoa jasentensa toiminnasta ja palveluista, alueen elinkeinoista, historiasta, nykytilasta ja
tulevaisuuden suunnitelmista medioiden valitykselld ja jarjestamalla tiedotustilaisuuksia

e  jdrjestaa jasenilleen koulutusta

e  osallistuu elinkeinoeldméan edustajana alueen yhdyskuntasuunnitteluun, mm. kaavoitus- ja
infrastruktuurihankkeisiin

e  edistaa lisalmen seudulla toimivien palvelualan yritysten alueellista ja maakunnallista
yhteistoimintaa

Yhdistyksen toiminnallinen alue on kaupunkikeskusta seka lisalmen seutu. liden ry on poliittisesti
sitoutumaton.

Yhdistyksen tarkoituksena ei ole toiminnallaan tuottaa siihen osallistuville voittoa tai muuta valiténta
taloudellista etua. Toimintansa tukemiseksi yhdistys keraa varoja markkinointi- ja jasenmaksuina seka
kannattajajasenmaksuina, ottamalla vastaan lahjoituksia ja jarjestamalla myyjaisia tai arpajaisia, solmimalla
yhteisty6sopimuksia sekd hakemalla avustuksia julkisyhteisoilta.

Jasenyys
Yhdistyksen varsinaisiksi jaseniksi voivat liittya lisalmen seudulla toimivat oikeustoimikelpoiset yhteisot,
yksityiset henkil6t, kaupungit ja kunnat. Yhdistyksen kannattajajdseneksi voidaan hyvaksya kaikki.

liden ry
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liden Ry:n tavoitteena on eldvoittda sekd rakentaa positiivista, houkuttelevaa ja ajan hengesséa olevaa kuvaa
lisalmesta. liden ry:lla on tarkea rooli lisalmen kaupallisen mielikuvan rakentamisessa ja tama onkin yksi
tarkea painopiste kaikessa liden ry:n toiminnassa.

Tapahtumat, yhteiskampanjat ja markkinointi ovat ndkyva ja tarkea osa liden ry:n toimintaa. Jatkossa
naihin pyritadn myos kehittamaan yhteistyokuvioita ja toimintamalleja, jotta liden voi ottaa enemman
roolia myos keskustankehittamisessa kokonaisuutena, ei pelkdstaan tapahtumantuottajan ja
markkinointikampanjoiden roolissa.

Tapahtumat & yhteismarkkinointikampanjat- ja konseptit

Jadliukumaki (tammi-helmikuu 2020)

Osta Omasta kaupungista- kampanja & konsepti
Kivirantapaivat (24.-25.4.2020/vahvistetaan myoh.)
Puistopicnik & kirppis (23.5.2020)

Kesatorit (heindkuu 2020)

Louhen katupaiva (8.8.2020)

Parkattipdiva (5.9.2020/vahvistetaan myoh.)
Joulunavaus (28.11.2020)

Muut vahvistumattomat tapahtumat ja kampanjat
Yhdistyksen kokoukset ja muut jasentapahtumat

0O O O O O o0 o0 o0 O O

Lisdksi liden ry ottaa kehityskohteikseen vuodelle 2020
e Yhteisen vision, tavoitteiden ja tiekartan luominen lisalmen keskustan kehittdmisen osalta
yhteisty6ssa lisalmen kaupungin kanssa, johon yhdistetdan lidenin oma strategia.

Vuosibudjetti

liden ry: toiminta ja vuosibudjetti rahoitetaan kaupungin tuella seka kerattavilla jasenmaksuilla. Lisaksi
liden ry hakee erilaisia tukia ja apurahoja laaja-alaisen toiminnan kattamiseksi. Tapahtumia ja kampanjoita
rahoitetaan liidenin rahoituksen lisdksi erilaisilla osallistumis- ja kampanjamaksuilla seka
yhteistyokumppaneiden tuella, jotta niistd saadaan rakennettua sisalloltddn vetovoimaisia seka toteutettua
kattavaa ja monikanavaista markkinointia niiden yhteydessa. Vuosibudjetissa naita vahvistumattomia tuloja
ei ole budjetoitu vaan ko. tapahtuman/kampanjan/projektin kustannukset mitoitetaan aina kulloisen
lisatulokertyman mukaan.
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IIDEN RY TOIMINTABUDIJETTI JA VUOSIKALENTERI 2020

Tapahtumat €
Jaaliukumaki (tammi-helmikuu 2020) 3400
Osta Omasta kaupungista 4000
Kivirantapdiva (24.-25.4.2020/vahvistetaan mych.) 1300
lisalmen keskustan kehittdmistyd 1000
Puistopicnic & kirppis (23.5.2020) 2500
Kesatorit (heindkuu 2020) 3000
Louhenkatupiivi (8.8.2020) 2000
Parkattipdiva (5.9.2020/vahvistetaan myoh.) 1300
Joulunavaus (28.11.2020) 3000
Muut vahvistumattomat tapahtumat ja kampanjat 7500
Yleisnakyvyys 500
Jasentapahtumat ja kokoukset 1000
Tapahtumat yht. 30500
Muut kulut

Henkilokunta 25200
Kirjanpito 4000
Yleiset markkinointikulut (mm.graafinen suunnittelu) 1000
Lisaresurssi (esim. apulaistuottaja ja muut ostopalvelut) 3000
Muut 1000
Muut kulut yhteensa 34200

TULOT

lisalmen kaupunki toiminta-avustus 25000
Jasenmaksut 23000
Siirto vuodelta 2019 (mm. aiemmin haettuja rahoituksia) 11500
Olvisdation tuki (paatokset tulematta budjetin tekohetkelld) 0
Kaupungin tapahtumatuki (arvio, haku 2020) 6000
TULOT YHTEENSA 65500
TULOS 800

Huom. Budjetissa ei ole huomioitu/arvioitu kerdttavia maksuja (mm. osallistumismaksut,
yhteistydkumppanuudet), vaan ne kdytetddn ko.tapahtuman/kampanjan/projektin
toimenpiteisiin budjetissa olevan summan lisdksi.
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IISALMI JA TIENOOT - matkailumarkkinointiyhteistyo

lisalmi ja tienoot on alueellinen matkailumarkkinointitoimija. Virallisesti se on lisalmen
keskustankehittamisyhdistys liden ry:n alaisuudessa toimiva matkailujaosto. Matkailujaoston toiminnan
suunnittelusta ja seudullisesta matkailupalvelujen markkinoinnista ja kehittamisesta vastaa lisalmen
kaupungin elinvoimapalvelujen matkailu- ja markkinointiasiantuntija yhdessa matkailujaoston jasenten
sekd muiden kuntaedustajien kanssa. Jaostolla on oma tili ja toimintasuunnitelma. Toiminnan tavoitteena
on alueen houkuttelevuuden lisaaminen, matkailun kehittaminen ja yrittajien yhteistyo niin alueella kuin
maakunnallisestikin.

Budjetti 2020

Matkailujaoston rahoitus koostuu matkailutoimijoiden (34 jasentad vuonna 2019) markkinointimaksuista,
kuntien (viisi kuntaa) yhteistyosopimuksesta maksettavasta korvauksesta sekd mahdollisista muiden
toimijoiden tuista. Vuosibudjetti on noin 36 000 €. Rahoitusta saadaan lisalmen ja Kiuruveden kaupungeilta,
Lapinlahden, Sonkajarven ja Viereman kunnilta. Kunnat ovat yhteisesti sopineet sitoutumisestaan
matkailun kehittamiseen ja rahoitukseen vuosille 2019-2023.

Yhteisesti sovitut tavoitteet (ote kuntien ja liden ry:n vélisestd sopimuksesta) vuosille 2019 - 2023
Jasenten ja kuntien yhteisesti sovitut matkailun kehittamisen tavoitteet ovat:
e toimivat myynti- ja markkinointikanavat
e alueen vahvuuksiin pohjautuvien aktiviteettien ja tuotteiden monipuolistuminen seka
lisddantyminen
e tapahtumatuotannon ymparivuotisuus
e vapaa-ajan matkustajien lisddntyminen
o valtakunnallisesti tunnettu matkailualue
o seudullisesti, maakunnallisesti seka valtakunnallisesti vakiintunut toimija ja haluttu
yhteistyokumppani
=>» alueen matkailuelinkeinon vahvistaminen ja kasvu

Alustava budjetti 2020 (alv.0%)

Kunnat

lisalmen kaupunki n. 10 500€

Kiuruveden kaupunki n. 4000€

Lapinlahden kunta n. 4000€

Sonkajarven kunta n. 2000€

Viereman kunta n. 1900€

Yhteensa 22 400 € (riippuu asukasmaarasta)

Jdsenet
matkailutoimijoiden markkinointimaksut (34 jasentd) a 410 e = 13940 €

Toimintabudijetti n. 36 340 €

Yhdistystoiminnan kuluina liden ry:lle (34 jasentd) a 100 = 3400 €.
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BUDJETTI 2020

liden ry, matkailujaosto lisalmi ja tienoot

Tulot kpl a Yhteensa
lisalmi 0,5 10300
Kiuruvesi 0,5 3900
Lapinlahti 0,5 4600
Sonkajarvi 0,5 1800
Vierema 0,5 1760
Kunnat yhteensa 22360
Jasenet 410 13940
Tulot yhteensa 36300
Kohde Tarkenne Budjetti |Toteuma Huomioita
Stategian kehitys- ja brandity6 2000 e
Markkinoinnin strategi Jalkautus, mittarointi & tuotteistus 2000 e 5000 Vuodelle 2019 varattu
arkkinotnnin strategta Markkinointi, optimointi ja kehitysty 1000 e aloitukseen 2000 e
Matka 2020 messut 2000 Materiaalit yms.
Kotimaan Matkailumessut 2021,
4000 Osastolaskutus 2020
Tampere
By lisalmi seminaari Tuotanto-ja palveluyritysten kohtauttaminen 1000
Suoma-kiertue 1500 Kaksi paikkakuntaa
Pohjolan Matka tiedotteet Teematiedotteet neljd kertaa vuodessa 1000
Radiokampanja Kohdennetut kampanjat 1500
Jatkuva tapahtumien kampanjointi
Digitaalinen media strategiatyohon 2000
Mahdollinen lisdpanostus
kaksi
Esitteet, paino tapahtumaesite 2000 tapahtumaesitetta
vuonna 2020
Mainostoimisto 3000
. o Esitetelineet,
Esittelymateriaalit 3000 . o
esittelymateriaali
Kuvaukset 2000
Sidosryhmayhteistyo 1000
Matkakulut Ohjelmapalvelut, majoitukset, matkat 2000
Kuukausikokoukset
Kokoukset . 1000
Koulutustilaisuudet
Tiedotepalvelut 2000
Siirto vuodelle 2021 2300
36300 €

liden ry
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Toimenpiteet 2020

Painopisteet vuoden 2020 (-2023) toiminnassa, paalinjat (ks. kuva):
e paivittaistoiminnot
e tuotteistaminen ja myynti
e alueen houkuttelevuuden lisddminen

TOIMINNAN PAINOPISTEET
VUOSILLE 2019-2023

Netti, some, esitteet, Materiaalin tuottaminen ja jakelu tuotekarjella
Paivittaistoiminnot tapahtumat, jalkaty® lisalmijatienoot.fi, FB, Instagram, Youtube, Flickr
Jastuu: ryhman vetajaz Painotuotteet, markkinointitilaisuudet
— . Yrityskohtainen Verkostot ja sisainen tiedottaminen
Tuotteistaminen tuotteistus- ja
LA L) myyntikoulutus Yritysryhmahankkeet
Vastuu: toimyjat?’ Alueelliset kehittamishankkeet

Yhteismarkkinointi-

CEE I BT Tapahtumat, hyvinvointituotteet, alueimago

Alueen Kotimaa ja ulkomaat

houkutteley el

houkuttelevuuden kohdennettu alue

lisaaminen Kuopio-Tahko markkinointi

A Visit Finland

Vastuu: ryhman vetaja, Yhteistyd o : :

toimijatja kunnatz, Kunnat, hankkeet ja aluebrandit
Valtakunnallinen Kaupallinen yhteistyo (myynti- ja)
tunnettuus markkinointiorganisaatioiden kanssa

1. Paivittdistoiminnot

Matkailujaoston (lisalmi ja tienoot jasenet) asioita hoitaa lisalmen kaupungin matkailu- ja
markkinointiasiantuntija 60 %:n osuudella tyépanoksestaan. Tyotehtaviin kuuluvat kaikki jaoston
toimintaan, viestintadn, markkinointiin, verkkosivujen ja somen yllapitoon, palveluiden ja tavaroiden
hankintaan, talouden hoitamiseen ja kehittamiseen kuuluvat asiasisallot. Toimintaa ohjaa budjetoitu
toimintasuunnitelma. Matkailujaosto kokoontuu noin kerran kuukaudessa, lukuun ottamatta kesa- ja
heindkuuta. Kokouksissa kdydaan lapi toimintasuunnitelman toteuttamiseen liittyvia asioita.

Matkailuneuvonta IPK PONSSE Shop

Vuonna 2020 jatketaan matkailuneuvontapalvelua IPK Ponsse Shopissa Savonkatu 19, lisalmi. lisalmen
kaupungin ja lisalmen Peli-Karhut ry:n vélisen yhteistydsopimuksen mukaan seudullinen lisalmi ja tienoot
seka By lisalmi brandit saavat tilaan esittelypoydan (rollup, esitteet), ikkunaan brandi- seka virallisen
matkailuneuvonta —logot. Shopin henkilokunta koulutetaan matkailuneuvontatehtavaan. Kustannuksista
vastaa lisalmen kaupunki. Yhteyshenkilé matkailu- ja markkinointiasiantuntija.

liden ry
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Matkailuneuvonta I-point

lisalmen kaupungin seudullista palvelua tarjoava matkailuneuvonta palvelee kaupungintalon I-pointin
yhteydessa virka-aikana. lisalmen kaupungin matkailun kesatyontekija toimii IPK Ponsse Shopin
henkilokunnan tukena. Lisdksi han kiertelee alueen tapahtumissa opastamassa ja markkinoimassa
aluettamme. Esitteita saatavilla myos jasenilld sekd kuntaorganisaatioiden infopisteissa. Yhteyshenkild
matkailu- ja markkinointiasiantuntija.

2. Tuotteistaminen ja myynti (markkinointitoimenpiteitd)

e Matka 2020 messut

e SUOMA —kiertue

e Yhteistyo matkanjarjestdjien kanssa

e Matkailun strategiatyo

e Kampanjat eri medioissa

e Mediatiedotteet

e lisalmen kaupungin medianaytot

e By lisalmi seminaari 2020

e Valmistautuminen Kotimaan Matkailumessut Tampere 2021

e Yhteistyd Kuopio-Tahko markkinoinnin kanssa (sopimus avoin 10/2019)

3. Alueen houkuttelevuuden lisidminen

Pohjois-Savon Lakeland 2 hanke

Pohjois-Savon Lakeland 2 - hanke toimii kansainvalisen matkailun kehittdmisen kdytannon tyokaluna
Pohjois-Savon maakunnassa. Hankkeen tavoitteena on nostaa Lakeland -alueen profiilia kansainvalisesti
tunnetuksi matkailualueeksi. Tavoite saavutetaan systemaattisella ja laajalla Lakeland- yhteistyolla.
Konkreettisena tavoitteena on pidentda matkailusesonkia ja edistaa ymparivuotisuutta seka kasvattaa
kansainvalisten matkailijoiden osuutta nykyisesta n. 10% merkittavasti.

Jotta tavoitteet saavutetaan, tehddan hankkeessa konkreettista osaamiseen, tuotteistamiseen,
yhteistyohon, saavutettavuuteen seka markkinointiin ja myyntiin liittyvaa kehittamisty6ta yhdessa alueen
pk-yritysten ja muiden matkailualan toimijoiden kanssa. Hanke koostuu kaytannonlaheisista toimenpiteista,
joiden avulla vahvistetaan yritysten valmiutta kansainvalisen toiminnan kdynnistamiseen ja toteuttamiseen
seka yhteistyoverkostoissa toimimiseen. Toimenpiteiden avulla kasvatetaan alueen vetovoimaisuutta ja
tuotetaan tuote- ja viestintasisaltoja.

Hankkeen toimenpiteet on pilkottu neljaan tydpakettiin, jotka nivoutuvat toisiinsa saumattomasti ja
muodostavat yhtendisen kokonaisuuden.

Tybpaketit ovat:
TP1 Osaamisen, kilpailukyvyn ja kasvun kehittaminen,
TP 2 Siséllontuotanto,
TP 3 Yhteisty0 Visit Finlandin kanssa ja
TP 4 Pohjois-Savon matkailun johtamisen rakenteen kartoittaminen ja kehittdminen.

liden ry
www.iiden fi
www.facebook.com/iidenry
info@iiden.fi
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Hankkeen tuloksena alueen tunnettuus kv-matkailumarkkinoilla kasvaa, toimijoiden kansainvaliset
valmiudet lisdantyvat ja tata kautta Pohjois-Savolle ominaiset vetovoimatekijat osataan hyodyntaa kv-
matkailun tuotteistamisessa ja markkinoinnissa. Alueelle saadaan uusia tuotteita ja tuotepaketteja;
yritykset muodostavat erilaisia palveluketjuja, joita myyntikanavat valittavat. Tuotteistamisen ja
paketoinnin kautta yritysten keskindinen yhteistyo lisdantyy. Eri jakelukanavat sekd DMC-toiminta tulevat
tutuiksi. Hankkeessa mukana olevat yritykset osaavat hyddyntaa uusia jakelukanavia ja tayttavat
kansainvalistymiseen vaadittavat kriteerit.

Digitalisaation tuomia mahdollisuuksia esimerkiksi virtuaalisten matkailutuotteiden kehittdmisessad osataan
hyodyntaa. Hankkeessa saadaan vahvistettua olemassa olevia ja avattua uusia markkina-alueita seka
lisattya kansainvalista kauppaa. Hankkeen kokonaisbudjetti on 1 739 743 e. Ohjausryhmassa matkailu- ja
markkinointiasiantuntija

Outdoors Pohjois-Savo —hanke
Hanke jatkuu 2020 vuoden loppuun saakka. Hanketta hallinnoi Savonia, Hilkka Lassila. Kohteena Keski-
Euroopan markkinat)
e lisalmen Koljonvirran ja keskustan pyorareittien kehittdminen
e Sonkajarven Volokinpolun kehittaminen
Ohjausryhmassa matkailu- ja markkinointiasiantuntija

European Region of Gastronomy Kuopio 2020 juhlavuosi
Juhlavuoden ohjelmaa kokoava ja tuottava ERG juhlavuosi -hanke on kdynnistynyt ProAgria Ita-
Suomen/Maa- ja kotitalousnaisten hallinnoimana.

Kdyténndssd tehdddn:

Lahtotilannekartoitus yhdessa toimijoiden kanssa

Festivaalin ruokatarjonnan vastuullisuuden toteutuminen ja tarvittaessa ruokapuolen asiantuntijan
tyopajatyyppinen kehitystyo alueen toimijoille.

Festivaalien visuaalinen ilme, milta tapahtuma nayttda? Ideointitydpaja tapahtumatuottajien ja
aktiivihenkildiden kanssa.

Kustannukset: ERG- hanke, mukaan ldhtevat tapahtumat, ja kunnat, joissa tapahtumat sijaitsevat.
Yhteyshenkilé matkailu- ja markkinointiasiantuntija.
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lisalmi ja tienoot / matkailubrindin strategiasuunnittelu-tyd vuosille

Tehtiva/otsikko sisalto
lisalmi ja tienoot strategian Workshop Tydpaja 4 h (v. 2019)
kehitystyo Tyopaja 3 h => Brandikirja

Strategian jalkautus, mittarointi ja | Tausta-analyysi ja mittaristo

tuotteistustyo Kanavavalinnat/kohtaamispisteet & ostopolkujen
maarittaminen

Markkinointisuunnitelma/ toimenpidesuunnitelman toteutus
ja konsultaatio

Tuotteistuksen konsultaatiotyo

Strateginen digimarkkinointi, Asiakassegmentit, mainosten sisaltd ja kohdennus
optimointi ja kehitystyo Kampanjatoteutus Google ja Facebook

Tulosten seuranta

Mainosten sisallonsuunnittelu segmenteittain
Tulosten mittaus ja raportointi

Q4 /2019 Q1/2020 Q2/2020 Q3/2020 Q4/2020

1 Strategiatyd & brandityd

> strategian jalkautus, tuotteistus & mittaristo

sis. toimenpidesuunnitelma

3 Digimarkkinointi & scuranta

lisalmen kaupungin muita panostuksia kaupungin seka lisalmi ja tienoot alueen matkailullisen ja
kaupallisen vetovoiman kehittamiseen

e Yhteistydsopimukset: Kuopio Tahko Markkinointi Oy (avoinna 10/2019)

e Yhteistyo liden ry

e Yhteistyo By lisalmen kanssa: seminaari, kiertueet- ja esittelypaivat, mainonta, kuvaukset, kartat,
tapahtumat, some

e Osallistuminen Koljonvirran alueen kehittamiseen

e Yhteistyo liikunta- ja kulttuuripalveluiden kanssa

e Mobiiliavusteiset opastusmateriaalit kulttuuri- ja liikkuntakohteista
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